(ecosmopremi

Trasforma
ogni acquisto
in unda scelta
desiderata.

CosmoPremiunisce loyalty, gamification e dati diacquisto
per creare coinvolgimento continuo e vendite misurabili.

( PILOTA PER PROGETTI SELEZIONATI >

oS >

- Pilot Proposal - Settembre 2026



CGosmopremi LA SFIDA

Non basta raccogliere piu iscritti.
Bisogna farli tornare.

Acquisizione, attribuzione e loyalty oggivivonoin silos diversi.

Acquisire costa di piu Il costo di acquisizione cresce e comprime i margini.
02 Il drive-to-store e opdadco E difficile collegare una campagna all'acquisto effettivo.
La loyalty é passiva Accumulo lento e premi poco desiderabiliriducono I'ingaggio.

CosmoPremi collega le tre sfide in un unico percorso.
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Cosmopremi LA MECCANICA

Con Reverse Choice™,
il premio viene scelto prima.

Cambiarel'ordine della scelta cambiail comportamento: il desiderio diventail punto dipartenza.

‘?
Sceglie cio Acquista Valida e Accede adl
che desidera presso il brand caccumula CP suo Pianeta
Le campagne portano personein
negozio, mararamente dimostrano La partecipazione nasce daun Lo scontrino viene verificato: Raggiunge la soglia, sceglie un
? - quale abbia generato |'acquisto. acquistoreale. 1€ =1CosmoPoint. numero e partecipa.
1 3 a
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Cosmopremi IL VALORE PER IL BRAND

Ogni interazione diventa
un segnale misurabile.

Non solo partecipazione: vendite validate, preferenze e relazione conil cliente.

Vendite Domanda Relazione
attribuibili dichiarata continuativa
Le campagne portano persone in negozio, ma La partecipazione nasce daunacquistoreale. Lo scontrino viene verificato:
raramente dimostrano quale abbia generato 1€ =1CosmoPoint.
I'acquisto.

Un'unica infrastruttura: Saas, Al OCR, gamification e coordinamento della compliance
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Cosmopremi

Tuttii dati del programmaq,
in un'unica dashboard.

Non solo partecipazione: vendite validate, preferenze erelazione conil cliente.

Comportamento

CLIENTI
Chientra, ritorna e completail percorso.

Registrati - attivi - priority list
Conversione QR > Web App

Transdazione

Quali acquistivengono validati e con quale frequenza.
PREFERENZE

Premi e prodotti selezionati

Preferenzq Categorie piu desiderate

Quali prodotti e premi generano piu desiderio.

IL VALORE PER IL BRAND

Scontrini - valore transato
Frequenza d'acquisto

ENGAGEMENT

CosmoPoints - soglie/Pianeti
Feedback e retention

ANTEPRIMA DEI DATI ViISIBILI
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eosmopremi PROPOSTA PILOTA

Validiamo il modello
prima di scalarlo.

Untest trasparente e simulato, pensato permisurare esperienza,
interesse e dati senza introdurre complessita operativa.

4 -

Settimane

1 punto vendita o e-commerce

Zero costi di piattaforma

Nessun canone durante la prova.

Zero integrazione software

» @

Nessuna modifica a cassa o gestionale.

Zero adempimenti nel pilota

Nessuna estrazione né premi assegnati.

Output concreto

Ingaggio, feedback e conversione phygital.

Natura simulativa dichiarata in ogni touchpoint.
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Cosmopremi PROGETTO PILOTA

Cinque step concreti,
dall'allineamento dirisultati.

Non solo partecipazione: vendite validate, preferenze e relazione conil cliente.

Perimetro e KPI Strumenti pronti Staff adllineato Clienti attivati Report e decisione
Location o canale, target, Dashboard, QR, privacy, Ruoliin-store, reqistrazione e Invito, onboarding, KPI, preferenze, priority list,
prodottie metriche del test. materialie script di trasparenza sul carattere simulazione, CosmoPoints roadmap e LOInon
comunicazione. simulativo. e feedback. vincolante.
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(ecosmopremi IL LANCIO COMMERCIALE

Il Brand resta promotore.
Cosmopremi coordina la filiera.

La doppia delega separatecnologia e adempimenti, mantenendo ununico front-end peril Brand.

Brand Partner

Promotore e titolare della manifestazione.

(S J
DELEGA TECNOLOGICA DELEGA AMMINISTRATIVA
Cosmopremi ) Partner qualificato
Piattaforma - meccanica - dati - reportistica Coordinamento Regolamento - comunicazione MIMIT - cauzione
Coordinamento end-to-end e front-end del Brand Verbalie adempimentiregolatori
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(ecosmopremi

IL MODELLO ECONOMICO

Il pilota valida. Il live monetizza.

| costidipiattaforma siattivano solo dopo la validazione e la decisione commerciale del brand.

-
PILOTA | 4-8 SETTIMANE
Nessun canone di piattaformao
® Nessunpremio, estrazione o cauzione.
® |ocation, personale e comunicazione delbrand.
® Output: KPI,insight e LOlInonvincolante.

\_

Documentoriservato e confidenziale

~
VERSIONE LIVE
Volume da acquisti validati
® SetupFee+canone SaaS
® ValidationFee +PlatformFee
® Montepremi, cauzione e compliance
® Coordinamento tech + amministrativo
/
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(ecosmopremi

BRAND PARTNER FONDATORE

Portai tuoi clienti

nel nuovo universo CosmoPremi.

Selezioniamo brand perun pilota di4-8 settimane, senza canone e senza integrazione ai sistemi di cassa.

o1 02

Attiviamo QR,
Scegliamo location, onboarding e
pubblico e prodotti formazione del
aspirazionali. persondale.
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Consegniamo insight,
roadmap e, se c'e fit,
una LOI non vincolante.
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Non solo unda
picattaforma lovalty.
Un’infrastruttura.

Trasformiamo il marketing in vendite misurabili, la fidelizzazione in
coinvolgimento continuo e la complessita normativa in un servizio chiaviin mano.

Cerchiamo investitori che contribuiscano non solo con capitale,
ma con competenze, relazioni e visione strategica.

(INFO@COSMOPREMI.IT) (COSMOPREMI.IT) (TOMMASO MIRRA | FOUNDER&CEO>
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